L'agence heaven, en partenariat avec Sysk,
est heureuse de vous présenter :

#Web3Culture

Comment le Web3 transforme
les usages numériques et
les attentes de la Gen Z ?
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#Web3 Culture

Le web3 est-il I'avenir du web ? Que recouvre exactement ce
concept qui semble apparaitre dans tous les articles a propos
d‘Internet ? Quelle est la réalité des usages du web3 au sein
de la population ? En quoi le web3 peut-il constituer une
opportunité pour les marques ?

Autant de questions sur lesquelles 'agence heaven a souhaité se
pencher dans cette exploration réalisée en partenariat avec Fred
Cavazza.

NFT, Crypto, DAO, Metaverse... beaucoup de termes associés au
concept de web3 sont méconnus et peuvent étre pergus
comme difficiles d'acceés. C'est pourquoi nous proposons dans la
premiére partie de ce document de revenir sur les définitions
des principaux concepts et lever quelques mythes associés au
web3.

Pour mesurer concrétement la réalité des usages du web3 nous
présentons ensuite les résultats inédits d'une étude menée en
France auprés de la population de GenZ majeurs, les 18-25 ans.
Cette enquéte révéle a quel point, sur certains aspects, les
jeunes utilisateurs sont attirés par les promesses du web3 et en
sont déja des acteurs.

Nous apporterons ensuite plusieurs éléments de réflexions a
propos des vecteurs de motivations sur lesquels reposent le
développement d'une nouvelle ére du web et notamment
pourgquoi le web3 repose sur les communautés.

Enfin dans une derniére partie nous effectuerons un panorama
des possibilités de développement que le web3 offre aux
marques.

Bonne plongée dans l'univers du web3 !
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Glossaire des principaux concepts

associés au web3

Crypto monnaie : Les crypto-monnaies sont des monnaies numériques qui
ne dépendent pas d'une banque centrale ou d'une institution. Les plus
connues sont le Bitcoin, Ethereum...

NFT : Les NFT (“Non Fongible Token” ou en francais “Jetons non Fongibles”)
sont des certificats numériques qui garantissent l'authenticité et la
propriété exclusive d'un objet digital.

Blockchain : Technologie de stockage et de transmission d'informations
qui permet de garder la trace d'un ensemble de transactions, de maniére
décentralisée, sécurisée et transparente, sous forme d'une chaine de blocs.
Cette technologie offre de hauts standards de transparence et de sécurité
car elle fonctionne sans organe central de contréle.

Wallet : Un "wallet" est, en matiére de cryptomonnaies, un procédé de
stockage, supposément sécurisé, physique ou numeérique, de
cryptomonnaies. Il peut s'agir d'un logiciel client, d'une application, d'un
fichier crypté et sécurisé et faciliter le login a des services (lien)

DAO : Les DAO (Decentralized Autonomous Organization ou en frangais :
Organisations Autonomes Décentralisées) sont des commmunautés en ligne
dont les interactions sont régies par des "contrats". Par exemple une DAO
peut disposer de sa propre crypto monnaie qui va servir a rémunérer les
contributeurs. Les principales décisions au sein de I'organisation peuvent
aussi étre partagées entre tous les participants...

Metaverse : Les metaverses sont des morMS<SSIigisiElS

Gas Fee : Ce sont des frais de transactions, des commissions que I'on verse
au mineur qui effectue la validation d'une transaction donnée qui s'inscrit
sur une blockchain. Ces frais peuvent étre trés élevés (40 $ pour I'achat d'un
NFT a 5$ par exemple. Une facon de réduire les gas fees consiste a opérer
ses transactions a des heures ou le trafic Ethereum est le plus restreint, soit
généralement le samedi ou le dimanche. (lien)

Mint : Dans le domaine de la cryptomonnaie, le mint représente un
procédé visant a créer des NFT sur la technologie de la blockchain. Tout
comme la frappe de piéces de monnaie avant leur introduction sur le
marché, les NFT constituent des jetons frappés a leur création. (lien)

Smart Contract : Les smart contracts, ou contrats intelligents, sont des
programmes informatiques irrévocables, le plus souvent déployés sur une
blockchain, qui exécutent un ensemble d'instructions pré-définies.
L'immense majorité des smart contracts servent pour automatiser des
échanges de valeur sous forme de cryptoactifs. ( )

Air Drops : Un AirDrop consiste pour une entreprise a offrir des tokens ou
des coins de leur crypto-monnaie a des personnes. Bien souvent il existe
une contrepartie a effectuer pour obtenir ces tokens. Exemples :
S'inscrire au chan telégram.

Aimez leurs pages sur les différents réseaux sociaux.

Etc. ( )
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https://www.journaldunet.fr/patrimoine/guide-des-finances-personnelles/1208977-wallet/
https://www.futura-sciences.com/tech/definitions/cryptomonnaies-gas-fees-19780/
https://www.realite-virtuelle.com/mint-de-nft/#:~:text=Mint%20%3A%20sa%20signification%20dans%20l'%C3%A9cosyst%C3%A8me%20NFT,-Le%20terme%20anglophone&text=Dans%20le%20domaine%20de%20la,jetons%20frapp%C3%A9s%20%C3%A0%20leur%20cr%C3%A9ation.
https://journalducoin.com/lexique/smart-contract/
https://crypto-professionnel.fr/quest-ce-quun-airdrop-et-comment-en-profiter/

Introduction /
Mythes & réalités du web3



Des médias fascinés par des frasques des stars ?

1,IM$ pour acheter deux Bored apes Le « métavers » lancé par Paris Hilton

Des usages trés bling-bling et des promesses trés ambitieuses (trop ?) qui
perturbent notre compréhension des transformations en cours.
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De nouveaux services ou il faut payer pour
rentrer ?

Web 2.0 web3

Signin with Google (5

Sign in with Facebook ﬁ [connect waIIet]

Sign in with Twitter W

Le premier contact avec les services associés au Web3 est généralement perturbant,
car l'aspect transactionnel y est prépondérant. Ceci correspond néanmoins a une
logique : I'abandon du modéle de monétisation publicitaire.
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Cryptos, NFT et meétavers... sont les arbres
qui cachent la forét

HEAVEN - WEB3 CULTURE

u"E“l\a\?

Le paysage numérique est en train de
vivre une profonde transformation,
malheureusement difficile a
appréhender, car noyée dans des
discours trés réducteurs et surtout
racoleurs (ex : "Le metavers un marché a
800Md de dollars ").




Le Web dont les utilisateurs sont propriétaires ?
Non, pas tout a fait...

@ cdixon.eth &
@cdixon

web1: read
web2: read [ write
web3: read [ write [ own

Posséder des jetons numériques n’est pas une preuve légale de propriété,
contrairement aux actions des sociétés cotées en bourse (ex : Google, Facebook...).

€  HEAVEN - WEB3 CULTURE SYSK




Les cryptomonnaies sont des actifs numériques
ultra-spéculatifs, mais terriblement attractifs.

Mar 10, 2020 — Mar 12, 2022

B L 11
Nov '20 Jan 21 Mar 21 May '21 Jul'21

Il existe prés de 8.000 cryptomonnaies en circulation, représentant une valeur totale
de plus de 1.500 milliards de $, un marché que personne ne peut ignorer.
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Les NFT ne sont pas des oeuvres, mais des
certificats de propriété numeérique.

Volume Al Time = Est. Market Cap Floor Price Avg.Price Al Time Sales Al Time Assets

Bored Ape Yacht Club
417,023.27 ETH 861,291.14 ETH 74.69 ETH 16.78 ETH 307 10,000
4 Ethereum

CryptoPunks

853,8914 ETH 615,677.72 ETH - 4412 ETH
4 Ethereum

Mutant Ape Yacht Club
3 255,425.2 ETH 310,207.97 ETH 14.55 ETH 9.662 ETH
Ethereum

R Veefriends @ tistings
44,297.47 ETH 207,707.75 ETH 11.47 ETH

CLONE X

ﬂg 139,128.68 ETH 381,939.93 ETH 10.77 ETH 10.7 ETH
# Ethereum

&

# Ethereum P

g' Azuki 4 0,00000000001 WETH
A 126,668.81 ETH 117,218.81 ETH 9.49 ETH 66402 ETH BoredApevachtch
he

= offers
(% Doodles ® Properties -

P 87,03079 ETH M,528.71 ETH 8.68 ETH 4.3957 ETH =
AR & Ethereum k

£ About Bored Ape Yacht Club v 4 0082WeTH

. NET Werics 36,590.08 ETH 105,372.26 ETH 875ETH 2.0336 ETH
# Ethereum A e : B petails . + 0,042 WETH

4 0042 weTH
World of Women

- 55,620.58 ETH 87,380.55 ETH 2.48ETH
Ethereum

4 00awerH

4 003 wETH

$..& Cool Cats
89,860.83ETH 773134 ETH 3.4356 ETH
4 Ethereum Metadata

Un marché principalement composé de collectionneurs et de fans, évalué a plusieurs
milliards de $, ouvrant de nombreuses opportunités dans la musique ou dans le
sport (en tant que source de revenus alternatifs).
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Les DAO sont des organisations autonomes
pilotées grace a des applications distribuées.

Conviction Voting

What do you want to do? irfokens
10 TKN

1,000 DAI

2,000 DAI

1,000 DAI

Les DAOs sont les associations du XXle siécle, celles qui reposent sur le cloud et
I'automatisation. Ce sont des entités permettant de réunir des individus et de
collecter des fonds pour réaliser un projet ou une mission sans bureau central.
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Le métavers est un concept abstrait qui repose
sur des technologies en constante évolution

facebook Digital Currency Concerts, Social

and Entertainment
; TRAVI 5COTT »
vv fseie, D Decentraland e [ Marketplace/Digital Events
ek, S Commerce
J;';‘;E_RE Online Shopping
ROBLEX PO
@ piscord

Nonfungible
Tokens (NFTs)
Workplace
| ’ Infrastructure Metaverse
| v | " . ; :
facebook ) /\ G edge
acebool eitey o ¢ Arcad Social Media

| @appstore

B Google Play : ns Studio ©UPLAY+ A N
i y Digital Humans
z ca

bitcoin e =
® STADIA
# fitbit © opensea Natural Language
— Processing

Le métavers est un idéal qui ne sera jamais atteint, car la liste des exigences est trés
longue. Il existe néanmoins des proto-métavers qui rassemblent des centaines de
millions d'utilisateurs (ex : Roblox...) ou qui existent depuis 15 ans (ex : Second Life).
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Le Web3 souffre des memes maux que le web 2.0
a son époque.
The Web 2.0 Bullshit Generator™ is still in Beta!

Exciting times - or have we learned?

A large group is rallying around the web 2.0 bandwagon at the moment, somewhat reminiscent of the earlier 1. Click the button.

web dot-com days gone by. Companies are buying out start-ups left and right, and there appears to be a lot of 2. Watch the bullshit appear in the box.
renewed interest and innovation going on in the bay area. | don't think it will be as big as some marketers would

have us think, but there's no doubt that we'll see a lot of cool web-centric ideas, products and services come

out of it - in fact, we already have.

But first, some whining

With all due respect to the industry folk who appear to be responsible for creating
hype, excitement, interest and buzz around the Internet and its core technologies, |
think recent history should be further analysed and considered whenever someone
starts leveraging key business deliverables consistently across the web-enabled

platform * | trying to come up with the next big buzzword that will revitalize turn-key

developments. | still wonder if we've grown wiser following the results of the first big . - {Sm '
web bubble. make bullshit

Let's go back to 1997 and recall a few of these Internet instant successes:

Immaturité des technologies, scepticisme du marché, nombreuses dérives et
arnaques... Nous avons déja vécu ca avec le web 2.0, I'engouement médiatique va
passer et les nouveaux usages vont progressivement s'installer.
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L'étude /
Quelle réalité de I'adoption des usages et
supports du web3 aupres de la Gen Z2?

Méthodologie

Questionnaire quantitatif administré entre le 8 et le 9 mars 2022
Panel SurveyMonkey

Effectifs : 538, intervalle de confiance & 95% entre 1,9% et 4,5%
Age des répondants entre 18 et 25 ans

Quotas : sexe, grandes régions frangaises



Un niveau élevé de connaissances pour certains
piliers du Web3 sans que cela soit le cas pour
I'expression en elle-méme

Crypto Monnaie
NFT

Metaverse

Quand 67% des

répondants déclarent Blockchain

connaitre les crypto

monnaies, ils ne sont plus Web3

que 10% lorsqu’il s’agit de

Web3 DAO 14,29% 76,32%

20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

Oui, je connais M Jen ai entendu parlé ® Non
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Une connaissance principalement partagée au
sein d'une sous population masculine.

B Hommes Femmes

20,3%

9,4%

2,4%

B

6

9,8%

z Z 8,7%8,7%
87% des répondants ' 5o
déclarant connaitre tous
les concepts web3 testés T
sont des hommes. _

> 0,9%

[

2 3 4 5

0] 1

Nombre de concepts déclarés comme connus (Crypto, Metaverse, NFT, Blockchain, Web3,
DAO...) ?

€  HEAVEN - WEB3 CULTURE
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Discord et Fortnite, fers de lance des plateformes
associées au Web3.

5295%  52,19%

18,29%

8,00% 8,00% 6.29
,29% 4,76% 457% 3,24% 2.67% 2.29%
T T T T T T T T T
NG ¢ Q

Seulement 18% des répondants déclarent ne visiter aucun des sites
et plateformes proposés (il s’agit d’ailleurs a 83% de femmes)

€  HEAVEN - WEB3 CULTURE
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Un taux de possession de cryptomonnaie
impressionnant chez les plus jeunes'!

32% des 18-25 ans versus 8% du total des francais* ou 12% des moins de 35 ans*

NON, mais
j'envisage
d’en acheter

Vu dans 'autre sens, seulement 1
tiers des répondants semble
réfractaire aux cryptos.
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Des motivations de possession de crypto
bien plus financiéres qu’idéologiques ou
pratiques.

Me constituer une épargne

Profiter d'une montée de leur cours

Diversifier mon épargne 37,43%

S'affranchir des banques et institutions financiéres 22,00%

Gagner en confidentialité 21,14%

Envoyer de 'argent a I'étranger

Autre (veuillez préciser)

€  HEAVEN - WEB3 CULTURE
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Des craintes liées a la volatilité des cours et des
difficultés légitimes de compréhension du
fonctionnement des monnaies.

Volatilité des cours, risque de tout perdre

Perte d'accés a son portefeuille

Temps passé a gérer ses fonds

Difficultés de compréhension du fonctionnement de ces
monnaies

Difficultés techniques

€  HEAVEN - WEB3 CULTURE




Des NFT encore peu possédés mais qui suscitent
un fort désir d’acquisition !

5% des genZ majeurs en possédent versus 2% du total des francais*

NON, mais
j'envisage

d’en acheter

La moitié des 18-25 ans
envisagent d’en acheter!
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Une attirance égale vers les types de NFT les plus
meédiatiques (et sans aucun doute percus comme
financierement les plus valorisés)

L'art et les jeux
vidéos apparaissent
comme les secteurs
plus naturellement
associés aux NFT.

€  HEAVEN - WEB3 CULTURE

Une ceuvre artistique digitale (photo, vidéo,
musique...)

Un objet, personnage, accessoire... lié a un jeu
vidéo

Des cartes virtuelles a collectionner

Des certificats de possession type adresse de site
Internet, terrain virtuel, tracker

Des certificats de possession d'objets réels

Autre (veuillez préciser)

51,67%

50,67%

24,00%

20,67%

16,67%

heaven, n=300, 18-25 ans, mar:




L'achat d’items virtuels déja installé au sein de la
population des GenZ...

NON, mais
j'envisage

d’en acheter
20,34%

Prés de 50% des 18-25, ont déja acheté
des biens virtuels, un taux a mettre en
relation avec I'usage de Fortnite...
mais aussi des plateformes sociales
incluant des micro-transactions
comme TikTok.

€  HEAVEN - WEB3 CULTURE
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..avec des achats qui représentent des sommes
cumulées importantes.

moins de 10 euros entre 10 et 100 euros entre 100 et 1000 euros Plus 1000 euros
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Des metaverses encore peu fréquentés mais qui
suscitent l'intérét.

NON,

mais je 22,10%
I'envisage /

pourquoi

pas
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Des GenZ déja préparés a accéder au métaverse

Un taux d’usage
des avatars au
dessus de 50%.

€  HEAVEN - WEB3 CULTURE

52,76%

T
oui, et je |'utilise oui, mais je ne
m’en sert jamais

je ne sais pas ce

que c’'est

heaven, n=538, 18-25 ans, mar:




Les DAOs constituent la composante du Web3
la moins attractive pour la GenZ.

19,69%

Ooul

Un concept encore obscur et

difficile a définir simplement, ce

qui peut expliquer le désintérét 33,84%
déclaré.
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En lien avec la prévalence de la possession
de crypto, plus d’'un tiers des GenZ sont ouverts a
des rémunérations en crypto au sein de DAO

Travail contre rémunération (avec de la crypto monnaie)

Investissement initial (en euros) contre rendement (en crypto)
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Une large adhésion a la croyance que I'avenir de
l'usage Internet repose sur le Web3.

37,67% 39,77%

20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

m Oui, tout a fait  mOui, probablement Aucune idée  ®Non probablement pas Non pas du tout

€  HEAVEN - WEB3 CULTURE
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De toutes les promesses du Web3, celle de
la maitrise de ses données personnelles est la plus
attendue par les 18-25 ans.

J'aimerais avoir la possibilité de mieux maitriser I'usage de mes données : 31,42% 9,39% 7.28%)
personnelles... :

J'aimerais que les communautés sur le web soient plus participatives et :
4 o pius particip 24,76% 4837% 1804%  883%
redistributives :

J'aimerais que le web soit moins centralisé 47,98% 20,54% 8,45%

J'aimerais me détacher des principaux réseaux sociaux : Facebook, Instagram,
Tiktok... Gl

J'aimerais m'immerger dans des environnements virtuels 37,28% 28,30% 14,53%

J'aimerais me détacher des principaux acteurs du digital : Google, Amazon, 17,.24% Ep— p— 14.37%
Facebook, Apple

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00% 100,00%

Tout a fait d’accord m Plutét d’accord m Plutét pas d’accord m Pas du tout d’accord
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#Web3 & Gen Z

Pour les GenZ le web3 est un concept global peu connu
en tant que tel mais dont certains sites et apps sont
déja tres présents dans leurs usages.

Cette tangibilité du web3 s'illustre notamment par :
- I'usage de Discord
- la possession de crypto
- I'intérét pour les NFT et I'achat déja actuel
d'objets virtuels

Les attentes d'évolution du web résident d’'abord dans:
- une espérance financiére
- une envie de maitrise de ses données
personnelles

Cette étude témoigne d'une adhésion générale aux
principales promesses du Web3 (la décentralisation,
I'attrait pour le(s) metavers(es)

Au final, les GenZ sont déja un vecteur de
propagation des nouveaux usages du Web3 !
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Réflexions /
Motivations des utilisateurs du Web3



30 ans apreés sa création, le web souffre
de nombreux problemes.

An Experiment to Stop Online Abuse Falls
Short in Germany

- Despite having one of the world’s toughest laws against online hate

A | H arc el em ent S col aire : le h ashtag # Anti2010 speech and harassment, Germany has struggled to contain toxic content

. , . ahead of its Sept. 26 election.
R C L 9. Boys Have Eating Disorders, Too. Doctors

B — Think Social Media Is Making It Worse.

Griffin Henry, a promising young baseball player from Missouri, had his dreams derailed by anorexia

Disinformation for Hire, a Shadow N : y
I dustry, I Quietly Booming Seuls 62,5% des contenus haineux sont supprimés des

réseaux sociaux, d'aprés la Commission européenne
Back-alley firms meddle in elections and promote falsehoods on

behalf of clients who can claim deniability, escalating our era of Un tiers (37,5%) des contenus haineux en ligne signalés ne sont pas supprimés par
. les réseaux sociaux. Ce chiffre ressort du sixi€me rapport sur ce sujet publié par la
unreality. v ; ; 3
Commission européenne. Sont concernées les plateformes telles que Twitter, Facebook,
Instagram, YouTube ou encore TikTok.

Une crise de croissance (contenus haineux, désinformation, monétisation des
données personnelles...) qui pousse les internautes a changer leurs habitudes.
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Des utilisateurs qui cherchent des refuges.

Les pays européens les plus curieux du métaverse

Recherches en ligne
moyennes par million Recherches en ligne
Pays européen d'internautes mensuelles moyennes

La France 1020

Royaume-Uni 942

la Suisse 831

Allemagne 778

la Belgique 659

Source : WalkMe / SEMrush

The Rift Trail, un collectif de 1.500 passionnées de
chevaux qui se retrouvent dans Red Dead Online

De nombreuses personnes se sont réfugiées dans les jeux vidéos pendant les
périodes de confinement. Un comportement qui se perpétue aujourd’hui avec les
environnements virtuels pour lesquels il existe une trés forte demande en France.
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Une volonté légitime de réduire la dépendance
aux grandes plateformes numeériques

Chiffre d’affaires, USA Europa Asien
en milliards de dollars, au 31 décembre

Amazon Alibaba Tencent
469,8 Alphabet

Apple Delivery Baidu Samsung AP
i 365 8 Hero
’ Face- Yandex Didi o
book

Google Microsoft T oW

Zalando
257,6
Spotify Flipkart
Facebook ” ) WeWork Naver
117,9 Twitter i

Netflix

Pinterest

Weibo
Paypal

Salesforce

Priceline Ebay
Airbnb Uber

De nombreuses voix s'élévent pour dénoncer la position dominante des GAFAM et
plus généralement I'hégémonie des plateformes numériques (concentration des
richesses et pouvoirs). Les utilisateurs cherchent a inverser ce rapport de force.
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* Apres le web utilitaire et le web social, nous vivons
I'’émergence du web communautaire

C oL Oy Besoins d'épanouissement
DAOstack :
. B = Web3
coinbase Appartenance
OpenSea (crypto, NFTs) k

Expression, partage... H :
facebook Instagram plowekhpei Besoins ;\)Aslycbhzolooglques
= Wweb 4.

X

Besoins primaires
Google @} Recherche d'infos, formalités quotidiennes (site web) =Web 1.0

e = Mobilité, paiements, ventes... applis|

amazon Microsoft Achats, communication, collaboration... (plateformes)

Voila 30 ans que le web existe, en trois décennies les internautes ont développé de
nouvelles habitudes et attentes (des raisons de cliquer).
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Réflexions /
La culture du Web3 repose sur des
communautés en ligne



En sociologie, la culture désigne ce qui est commun
a un groupe d’'individus, ce qui les rassemblent.

6@“\
@ HooL

FOMO (OYOR

Communauté dédiée a Axie Infinity sur Discord Le jargon utilisé par les fans de cryptos

Discord est devenu le principal lieu de rassemblement et de discussion de
nombreuses micro-communautés dont l'accés est restreint et soumis a des "rites de
passage" (il faut comprendre le fonctionnement et s'approprier le vocabulaire).
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Les fondamentaux du Web3 sont des marqueurs
culturels qui fédéerent des communautés.

MCFLY B CARLTO é o X * 2 Q 9

m Introducing NFT profile

] pictures
upport
9 Twit
| Folloy

[ ]

Intégration des NFTs dans les profils Serveurs de discussions privés Rencontre de la communauté
d'utilisateurs de Twitter réserves aux initiés des développeurs blockchain

Nous retrouvons l'esprit des débuts du web ou chacun pouvait étre un acteur
reconnu et/ou un contributeur.
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* Le Web3 est le socle permettant aux communautés
de se fédérer autour de valeurs communes

Communautés financieres ~ — Cryptos
Communautés artistiques —> NFTs

Communauteés de réalisations — DAOs

We b3 —>\ Communautés récréatives —> Métavers

Communautés de clients — DTC

Communautés d'intéréts — Micro-médias

Communautés professionnelles — Digital workplace

La logique communautaire se décline selon les différents usages du Web3.
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Application /
Quelles opportunités pour les marques ?



Augmenter la visibilité, rajeunir I'image de marque.

Alexandre Bompard &
@bompard
Premiers pas pour le @GroupeCarrefour dans le

#metaverse ! L'innovation est au coeur de notre modele. A
trés vite pour la suite !

Translate Tweet
-i» Elodie Perthuisot @ElodiePerthuiso - Jan 31
On vient de récupérer les clés, c'est officiel : Carrefour est I'heureux

propriétaire d'un beau terrain dans le #metaverse !

? (33,147) @TheSandboxGame.

0:14 | 296.5K views
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Créer de la rareté autour de produits, contenus,
événements...

Nike & Lamborghini PWN finance 2022, Q1 Edition pg. space
@Nike @Lamborghini

tractional

Welcome to the family @R 5 This is our first NFT set, called Space Time Memory. Five Foyalelle o NETX Showtime nyﬁierftcszba"frpcv
photos of an Aventador LP 780-4 Ultimae flying above

Learn more: € the Earth in five different moments. Each of them has an
incredible amount of details and more than 600 Million poracay ilsbuts Sarotcs
pixels. A true digital masterpiece.

Decentraland

Virtual land MeebitsDAO,

Unstoppable Identity o
domain topshots

PP Wearable
fashion
Nike/RTFKT

dematerialised

Curated marketplace: Jpg. space
KO, SuperRare,
Foundation,
CoinbaseNFT,
CryptoPunks, BAYC, Axie Sorare Niftygateway Open marketplace: | | Trad. auction house
WoW, CryptoCoven, infinity Opensea, Rarible, | | Christie’s Encrypted
Doodles, CoolCats

Makersplace, Sotheby’s Metaverse
Investment EssaiED Looksrare
Tlluvium

Game items

- Trossure The Workshop VAEADAD: N e W @lililashka
‘h“ Panorama des usages des NFTs

NFT Space Time Memory
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Augmenter la valeur percue des produits

Drops  Marketplace

Dress from a Dream: Gold

Edition 10f1
[ 6o ]

Created By Ouwned By

BB @doicegabbana ® ooranesy

Personally designed by Domenico Dolce and Stefano Gabbana, Dress
from a Dream was inspired by a unique shared dream that the designers
had, which translated into two magnificent dresses and a suit. This
spectacular piece of wearable and sculptural art took thousands of hours
to create, and was made by hand across both the physical and digital
versions, Nine different seamstresses and embroiderers participated in
the development of the physical dress, working across more than three
months, while the digital creation similarly involved a group effort to
come tolife,

¢ Digital

& Physical i Tous les coffrets NFT sont SOLD OUT.

Pichen cxmest ous 3 notre news pour étre informé de la mise en vente des bouteilles chez nos

L cavistes partenaires.
Experiential

Une offre qui associe le physique avec le
digital avec et I'expérientiel
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https://unxd.com/drops/collezione-genesi/dress-from-a-dream-gold-618a38a040e4bb41a264c12a

Offrir des expériences différenciantes

Le jeu de tir édité par Nerf dans Roblox L'univers de Kellogg's dans Roblox
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Proposer de nouveaux moyens de paiement
ou services financiers.

How to Pay at

Starbucks - SHAKE SHACK'

Using Bitcoin

iz G |

Paiement en cryptos chez Starbucks Cashback en cryptos chez Shake Shack
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Créer une commmunauté de clients.

dolcegabbana & - S'abonner

_ dolcegabbana @ After the historic
Collezione Genesi debut in September
2021, #DolceGabbana continues to
transcend the physical and digital
worlds with the launch of the exclusive
#DGFamily NFT communi ty in
collaboration with @unxd_nft.

ity NFT drop takes the
#DGDNA beyond the boundaries of

reality with a unique ecosystem of
exclusive rewards for mem|

/(', 109 480 vues
A

$oadee

N \ > e v 4 O

La communauté D&G avec trois niveaux d'acces
en fonction du statut des clients
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INCREMENTAL VALUE

Form a party, join forces, and
buy NFTs as a team.

. -"4
LOOKSRARE @

MARKET FOCUS CONSUMER FOCUS

Les différents types de communautés de clients
(DTC, offres exclusives, ambassadeurs, co-création...)

SYSK



Transformer un discours en preuves.

Blockchain
network experts

C

TRANSPARENCY
TRACEABILITY
RESPONSIBLE SOURCING

v

La blockchain utilisée par Volvo et ses sous-traitants
pour tracer le recyclage des batteries
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Développer les usages virtuels en interne

Bureaux virtuels (Wunderman) Campus virtuel (NEOMA)
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Créer une communauté d’actions.

M@ME 2 @Am . RED

A DAO for digital fashion

3,700 ETH Contributed

Des baskets qui rémunérent en jetons Une organisation décentralisée
en fonction du nombre de km parcourus pour soutenir les jeunes créateurs
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* De nombreux domaines d’application pour les
marques, mais un recrutement problématique.

__ The Early

Market
(Web3)

?

bitcoi
ethere The
COLONY

on‘\* \8‘5
3o®
?;

G
o“o)\o
\S
A\

The Mainstream

9
ApoKENCy, - -
TikTok

FORTNITE
RABLOX

. SUbStack

“\o\"

Market
(Web 1.0 & 2.0)

facebook
YouTube

amazoncom
Google

Microsoft

—_—

yahoo/

]
\'0\‘ A\ o
“\0\0 \oQ

Pod

Les centaines de millions d'utilisateurs de la majorité précoce sont presque préts,
mais il reste encore un cap a franchir pour réussir a les convaincre et les mobiliser.

o
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Conclusions /



Le Web3 est le fruit d’'une longue maturation
des usages

| ] - > Web3

Web 2.0 Web 0S « The decentralized Web »

« The read / write Web » «The cloud Web » Blockchains, dApps, Edge...

UGC, social media, SaaS, Daas, Paas, laas, APls...

RIA, mashups...

WeE.o / D E /'/o——\ Spatial wéb

H “ =i « The 3D Web »
«TheoldWeb» ——% MObIIe web \ e AR, VR, MR,
« The Web in your pocket »

Websites, portals, . Ambiant Web virtual worlds...
Mobile apps, web apps,

emails, PDF files... latforms. aop stores « The always-on Web »
P +app Wearables, connected devices, P

digital assistants... %

N

E .
Qe _~ - somanticwen
« The structured Web »
Web?

RPA, ontologies, general
« The Web of data » artificial intelligence...

loT, sensors, beacons,
metadata, digital twins...

Ce n’est pas une révolution, mais une longue évolution : les usages se cumulent et
ne se remplacent pas (une collection de NFTs ne compense pas un référencement
défaillant ou une application mobile pleine de bugs).
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Une recherche de solutions aux problématiques
actuelles et futures

« Web3 is computing

with a conscience »

David Chaum, inventeur du eCash en 1995

Face a un web ou se cotoient le pire et le meilleur, surtout le pire, les internautes
cherchent a s'élever, faire autre chose que consommer des contenus frivoles.
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* Le Web3 pose les bases d’'un paradigme sociétal

HOW IT

Welcome to

Knowledge managem
for Web3 organization

Onboard contributors, share context, and maximize potential.

9 5 -
MINT YOUR MEMBERSHIP TOKEN ' '“
e
Ll WS O s\ Ll T YRR w,&@

] - Des plateformes pour simplifier la création
Une génération Z en rupture avec les précédentes de communautés en ligne

Dans une société fracturée, en quéte de sens, les outils numériques peuvent
augmenter de facon considérable la portée des initiatives communautaires. Ceci
coincide avec I'émancipation d'une nouvelle génération qui cherche a s’approprier
de nouveaux territoires et a passer a I'action.
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Besoin de partager le glossaire Web3 ?
https://heaven.paris/web3/




Nous contacter ?

https://heaven.paris/

25, rue Notre-Dame-des-Victoires
75002 Paris

+33 (0)175 77 63 00
Envie d’échanger avec nous ?

Call Shirley at : +33 (0)6 71 61 80 49
Or send her an email at : shirley.halimi@heaven.fr




Merci pour votre attention
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